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Kultura to nie towar

z dr Adamem Marszatkiem rozmawia Leszek Zulinski

Leszek Zuliriski: - Drogi Wydawco, Méj
Przyjacielu... Twoja oficyna w naszym lite-
rackim Srodowisku jest wynoszona pod nie-
biosa. Wszyscy widzimy, ile od lat robisz dla
poetow, prozaikéw, krytykéw, wydajgc nasze
ksigzki. Dlaczego to robisz? Przeciez Wydaw-
nictwo Adam Marszalek nie z tg myslg po-
wstalo...

Adam Marszalek: - To prawda. Wydawnic-
two powstato z checi dotrzymania stowa dane-
go uczestnikom konferencji poswigconej
polozeniu ludnosci polskiej w Zwigzku Ra-
dzieckim w czasie II wojny $wiatowej, ktérym
wladze Uniwersytetu Mikolaja Kopernika
obiecaly wydanie ich referatéw, a tego nie
zrobily. Ja jako organizator tej konferencji
czulem sie zobowiazany do wypelnienia tej
obietnicy i aby to uczyni¢, zalozytem wlasne
Wydawnictwo.

- Jak procentowo czy ilosciowo przedstawia
sie udziat ksigzek literackich posréd innych
tytutow wydawanych ostatnimi laty u Ciebie?

- Rocznie naszym naktadem ukazuje sie okoto
500 nowych tytuléw. Sg to gléwnie ksigzki
naukowe i popularnonaukowe. Ksigzki literac-
kie stanowig okolo 10 procent naszej oferty. Z
jednej strony to niewiele, ale jezeli weZmiemy
pod uwage fakt, ze jest tych pozycji okoto 50
rocznie, to okaze sie, Ze jest to i tak najwiecej w
Polsce.

- Jak Ci si¢ z nami wspétpracuje? Dla wydaw-
cy jestesmy trudnym ,klientem”?

- Alez skad. Poeci, pisarze i krytycy sg wspa-
nialymi i ulozonymi partnerami. Zaréwno Ci
starsi, jak i debiutanci zanim trafili do nas,
mieli juz kontakt z innym wydawcami, przez
ktoérych byli réznie traktowani. Z tego, co
slysze, na nas nie narzekaja.

- Przede wszystkim wspétpracujesz z wyzszy-
mi uczelniami i na ich potrzeby wydawnicze
odpowiadasz. Powiedz, prosze, cos wigcej o
tym glowny profilu Twojej dziatlalnosci...

- Tak jak powiedzialem na poczatku naszej
rozmowy, interesuja nas przede wszystkim
ksigzki naukowe. Wydajemy ksigzki ze wszyst-
kich dziedzin i we wszystkich jezykach. Naj-
wigcej publikujemy prac z zakresu historii i
politologii.

— Jestes w stanie okreslié, ile tytutéow i w jakim
tgcznie naktadzie wydaliscie od poczqtkow
swego istnienia?

- Nie prowadzimy takich statystyk. W pierw-

szym roku naszej dzialalno$ci wydaliémy jedna
prace. Pdzniej z roku na rok ta liczba wzrasta-
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fa, az w roku 2009 osiggneta wielko$¢ 500
tytuléw, a w roku minionym liczba ta pozosta-
fa na tym samym poziomie.

- Wydaje mi sig, Ze wyszedles dalece poza
gabinet prezesa. Ciggle Ci¢ widaé na réznych
imprezach w Warszawie i innych miastach.
Firmujesz i patronujesz wielu akcjom, przed-
siewzigciom, inicjatywom. Wydajesz nie tylko
kilkanascie pism, ale i gazete dla swego ro-
dzinnego Swidwina. Spotykasz si¢ z masq
ludzi, przecinasz wstegi, odbierasz nagrody
(ostatnio Wielkiego Splendora)... To zwykly,
typowy dla dzisiejszych czasow piar czy jakas
»racja wyzsza”?

- Nie sadze, by bylo to typowe zachowanie
szefa wydawnictwa. Ja mam taki temperament.
Ciggle mam nowe pomysly albo realizuje
pomysly mojej zony. Ona uwaza, ze nie powi-
nienem siedzie¢ zbyt dlugo w jednym miejscu,
poniewaz staje si¢ meczacy dla otoczenia. Po
wtére za$, wspdlczesny $wiat nie cierpi stagna-
¢ji i rutyny. Kto nie idzie do przodu, nie ma
nowych pomystéw, nie wspiera debiutantow,
ktorzy za chwile beda wielcy - przegrywa.

Adam Marszatek

- Od pewnego czasu podbijasz Chiny. Tam
takze prowadzisz dzialalnos¢ wydawniczg.
Jakie sq tego efekty i czy w ogole ma sens
kooperacja na tej niwie z krajem tak w koticu
dalekim nam pod kazdym wzgledem?

- W Chinach dziatamy od 2007 roku. Efekty
s3, moim zdaniem, znakomite. NawigzaliSmy
wspolprace wydawnicza z dziewiecioma du-
zymi wydawnictwami oraz Zwiazkiem Pisarzy
Chin. Zaowocowalo to wydaniem w Polsce

Poezja Proza Krytyka Historia Sztuka Muzyka

tomikéw poezji takich autoréw, jak: Wang
Jiuxing Trzy poematy czy lidi Majia Magiczna
ziemia, kilku wyboréw opowiadan, w tym
znanego Liao Zhai Zhi Yi, Historii Chinskiej
Socjologii Zheng Hangsheng i Li Yingsheng
oraz ksigzka Luo Xiaofan Chiriskie nazwiska.
Jednak za najwigkszy nasz sukces uwazam
publikowanie w Chinach ksigzek polskich
autoréw. Jako przyktad mozna tu poda¢ ksigz-
ke Andrzeja Antoszewskiego Partie i systemy
partyjne paristw Unii Europejskiej na przetomie
wiekéw oraz Ztamanie Enigmy, ktéra lada
moment bedzie wydana. Prawdziwy przetom
nastapil podczas naszego ostatniego pobytu w
Chinach. Podpisalismy tam 10 umoéw, ktore
przewiduja wydanie ponad 100 ksigzek chin-
skich w Polsce i polskich w Chinach.

- Co w ogdle sqdzisz o rynku ksigzki w Polsce?
Czy masz uwagi krytyczne?

- Sytuacja na polskim rynku ksigzki jest tra-
giczna. Z jednej strony pojawilo si¢ wielu
wydawcow, w tym niestety tez tych ,z bozej
faski”. To znaczy takich, ktdérzy chca, ale nie
potrafia. Zbyt wiele ksigzek ukazuje si¢ na
zenujacym poziomie. Mysle jednak, ze z cza-
sem rynek ich wyeliminuje.

Gorsza sprawa z dystrybucja. W czasach
stusznie minionych bylo o wiele lepiej. Rynek
byl scentralizowany i poukladany. Obecni
dystrybutorzy sa stabi. Obejmuja zasiggiem
swego dzialania kilka miast, a czasami nawet
tylko kilka dzielnic. Ksiggarn z jednej strony
jest wiecej, ale sa mniejsze, co oznacza, ze maja
mniejsza powierzchnie wystawiennicza. W tej
sytuacji sprzedaja gléwnie ksigzki wysokona-
kiadowe, a na literature ambitng czy tez poezje
nie starcza juz miejsca. Oddzielna sprawa to
poziom zatrudnionych tam oséb, ktére same
malo czytaja, a o autorach czesto niewiele
wiedzg. Sprzedaz internetowa tylko w niewiel-
kim stopniu wypelnia te luki. W tej sprawie
trudno o optymizm.

- Pomagasz nam jako wydawca ,bezintere-
sowny”. Con amore?

- Na pewno na poezji czy ksigzkach ambitnych
trudno jest zbi¢ majatek. Ja koszty wydania
poszczegdlnych tomikéw ,,wrzucam” do kosz-
tow reklamy. Zamiast dawa¢ ogloszenia, wyda-
je ksiazki, z ktérych kazda posiada nasze logo,
a w zwiazku z tym reklamuje firme.

Poza tym lubie poetow. Zdecydowana
wigkszos¢ z nich docenia fakt, ze bez wielkiego
zysku wydajemy ich dorobek. Wiedza, ze
oproécz nas nie ma zbyt wielu wydawcow, jezeli
w ogole sa, ktorzy bez dodatkowego wsparcia
finansowego chcg ich publikowad.

(Dokoriczenie na stronie 4)
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